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Foi hd apenas Jois anos que os relosios
MB&F surgirnm no mercado. Menos
Je 200 umidades depois, a relojoaria
mundial nunca mais foi 4 mesma. Max-
imilinm Busser junrm gripos Jde amigos
- para fabricar um reldyrio - arquitectos,
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que sabia serem os melhores, os pontos de venda mais exclu-
sivos. Mas a parrir do momento em gue os relogios chegaram
po mercado, passel a ser contactado por email por clientes fi-
nais, que rinham comprado uma peca MB&F ¢ gue me davam
conta da sua satistacio ¢ da sua curiosidade em me conhecer

pessoalmente. “Da prosima vez que vier a Los Angeles, venha



Foi hit apenas dois anos que os reldgios
MB&F surgiram no mercado. Menos
Je 200 unidades depaois, a relojoaria
mundial nunca mais foi a mesma. Max-
imiliam Busser junta grupos de amigos

wa fabricar um relogio = arquitectos,

desiymers, relojoeiros, ourros criadores ¢ artistas. A marca en-
tra agora no mercado portugués, Em Lisboa, Cronos - Pilares
Jdo Tempo recolhen algumas impressoes de Maximilian Busser
sobre o momento actual, 8 MB&F ¢ o futuro:

“Nos dois tltimos anos, viveramese tempos de decadéncia
relojoeira, de império romano no sen final, fazinse de rudo,
sem se saber bem o gqué = quante mais carg, mais se vendia, a
qualidade nio rinha qualguer importincia.

A sociedade foi fundada em Julho de 2005 ¢ em
Maio de 2007 entregimos o primeiro HM 1, para um
Em 2008 entregamos 35 HM1 ¢ 90

HM2. Este ano vamos produzir aproximadamente

rotal Je 30 peg

150 pecas, enrre estes Jdois modelos e 0 HM3. A
nossa filosofia ¢ produzir claramente menos do
que o mercado procura, SO quero assegurar 3
continuagio Ja empresy, ndo hia a pressio

dos luero,
A MB&F nao existe pam revolucio-
nar a relojoaria, para a melhorar reenica-

mente. Ha 200 anos, quando um mestre

relojocito cortava ele proprio o meral,

o alisava ¢ fazia 4 mao pecas que dep

inm fazer parte de um “repeticio minu-
s i .

tos”y s era dJificll, Hoje, com um com-

putadaor, fazse em dez minuros aquilo

que se fazia num més. Para mim, o objec

tiver ¢ recrinr 1 Arte Relojoeira, utilizando

as maguinas a wés dimensoes. Nao temos

escapes revoluciondrios nem novos materiais
compositos. Temos arguitectura e arte.

Quando comecei a MB&F ndo conhecia

nenhum cliente, apenas conhecia tondos 08 arresios

que sabia serem os melhores, os pontos de vendn mais exclu-
sivos, Mas a partir do momento em que os reldgios chegaram
ao mercado, passei a ser conractado por eemail por clientes fi-
mais, que tinham comprado uma peca MB&F ¢ que me davam
conta Ja sun satistagio ¢ da sua curiosidade em me conhecer
pessoalmente. “Da proxima vez que vier a Los Angeles, venha

"

almocar a nossa casa”, “da proxima vez que vier a Hong Kong,
amos jantar”, mensagens deste tipo,
Sia sobretudo clientes que nio compram para dizer que

tém dinheiro. Em inglés diriamos que “they don't buy to be-

long, they buy to be” (nido compram para pertencer, compram

para ser). Sio pessoas que criaram empatia com a criacio que
esta por derris do relogio, como quem vai a uma exposicao de

pintura Jde um artista conte

NEO Por guem se esta a

ixonado = comprase sempre um guadro, Os meus clientes sao
muito fidis - praticamente rodos os que compraram o HM1
também adquiritam o HM2 ¢ encomendaram o HM3,

E

um objecto para usar. A primeira vista parecem ser relogios

Niio se trata de um reldgio para ter guardado em ¢

grandes, mas sio muito ergondmicos no pulso. O meu princi-
pal mercado ¢ a Asia, onde os pulsos sio pequenos, ¢ isso nao
tem sido obsticulo.

O meu produto nao ¢ apenas Design. Posso defini-lo comao

arte relojoeira arquitectural. Quando an
como o crondgrato, o turbilhio, o calendario perpéruo, com
A MB&F o calibre no seu todo passou a ser uma complicacio,
com a sua complexidade e beleza a rrés dimensaes.

Estamos confortiveis em relacio a esta crise. Somos uma

organizacio pequena e facilmente adapravel. Depois, ha cada

vez mais pontos de venda que estio interessados nos nossos
relogios. Dizem-nos que nio conseguem vender mais mod-

elos novos si porgue mudou a cor do mostrador, ou mesmao

porque se rrata de um Calendario Perpéruo ou de um Minuros
Rerrogrados, pois os seus clientes ja os ém rodos. “Preciso de
um relogio que, quando o mostro, o cliente sorr ¢ s¢ espanta,

Uaull™. Nestes tempos de erise ¢ disso que os retalhistas pre-

cisam. Pois os MB&F provocam essa reaccio.

Para saber mais: www.mbandf.coma




