“Nao queriamos inventar a relojoaria

mas sim apresentar uma diferente leitura do tempo.
Andavamos frustrados com a falta de inovagao do
sector e decidimos criar algo que apelasse

a nossa geracao...”

«0 luxo, simbolo da elegancia, discricao

e classicismo, esta a tomar um novo rumon,
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{ { Max Bisser langou a MB & F apostando numa linguagem muito propria. £ mais um talen
Co-fundador da Hautlence toso relojoeiro que decidiu iniciar um caminho préprio criando novas solucoes técnicas
e estéticas
\J

A mais recente “locomotiva” da Hautlence inova através de uma estéti- I“fotenime“to

ta muito prépria e neste caso particular com o uso de ouro cinza 18 k.

J& a H3 de Jorg Hysek e a BRM de Bernard Richard
Sa0 marcas recentes que nasceram com a nova vaga
de relojoaria moderna; Max Biisser é outro dos pro-
tagonistas da nova geragao, primeiro fomentando a
criagao de solugoes técnicas (nicas quando esteve a
frente do departamento relojoeiro da Harry Winston,
depois com o seu estabelecimento por conta propria
para langar a MB & F.

«Vejo mais beleza em algo de ousado e com
um caracter forte do que em algo que é bonito e
politicamente correcto. Quero fazer relogios adequa-
dos a nossa épocan, refere Max Biisser. «O luxo,
que sempre foi simbolizado pela elegancia, discricdao
e classicismo, esta a tomar um novo rumo; devido
a criadores como Richard Mille, Vianney Halter e
alguns outros, a alta-relojoaria esta a seguir numa
nova direcao». Como os relégios Urwerk de Felix
Baumgartner e o designer Martin Frei, que desfazem
0 preconceito de que quantos mais ponteiros um
relogio tem, mais ele &€ complicado - gragas ao
seu modelo 103 com mostragem da hora assente

em satélites moveis num sistema que ja se via

no Opus V da Harry Winston Opus V. O Opus VI é

outra obra-prima de arrojo relojoeiro, uma espécie
de escultura cinética com pistdes deslizantes que
lhe fornecem corda.

A Hautlence tamhém aposta exclusivamente num
visual radicalmente técnico. Renaud de Retz, um dos
seus criadores, afirma: «Nao queriamos reinventar a
relojoaria, mas sim apresentar uma diferente leitura
do tempo. Andavamos frustrados com a falta de
inovagao do sector e decidimos criar algo que ape-
lasse @ nossa geragao, optando por uma mecanica
diferente e atraente que fosse interpretada a moda
da alta-relojoaria».

A conjugacao entre a interactividade da funcao
mecanica e forma de expressar os dados transfor
mam os novos relogios de ‘alta-tecnolojoaria® em
auténticos poélos de ‘infotenimento’ (informacdo e
entretenimento)... porque vale a pena saber as ho-
ras ou o dia e, a0 mesmo tempo, apreciar toda a
tecnologia em funcionamento sem retirar o relégio
do pulso. Tao fascinantes cocktails tecnologicos,
enquadrados em dramaticas estruturas arquitectoni-
cas, prometem ser o padrao a seguir na relojoaria

de luxo! ET
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