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1y atout juste quatre ans,
seules guelques rares
marqies osaienl lancer

quelle cet engoucment a gag
un milieu plutdt traditionaliste.
Aujourd’bui, le nombre de
‘montres dotées d'étranges ar-
" chitectures ¢t de mécanismes
'originaux dépasse presque
celui des créations proposant
des complications classiques.
Cette évolution, sur laquelle
personne n’aurait pane, est
pourtant inéluctable. Le futu-
risme et le culte de la diffé-
rence répondent aux attentes
de la nouvelle clientele fortu-
nce. Elle est une sorte de ré-
ponse circonstanciée de ce
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marche naissant et avide a la
difficuli¢ d'accés des prandes
complications  classiques.
Faute de pouvoir acquérir des
valeurs stres, les nouveaux en-
trants, communiguant souvent
entre cus par le biais des sites
Internet ou s'informant sur des
forums thématiques mterna
tionaux. ont Mini, ces dernicres
anndées, par jeter leur dévolu
sur les marques proposant des
folies harlogeres (otalenent
innovantes.

Comme la montre a quartz,
aservi la cause des premiéres
générations conleslataires en
Jeur offrant de porter quelque
se de radicalement difleé-
surs parents, lia mon-
tre mécanidue futuriste répond
au désir des jeunes collee-
tionneurs de rompre avec les
codes des anciens posscdm;ﬁ\
Cet engouement en forme de
petite revanche va croissant,
et fait évidemment le bonheur
de nouvelles enseignes entre-
prenantes qui savent que, dans
ce domaing, elles peuvent ri-
valiser avec les plus célébres
manufactures puisqu’en ma-
ticre de futurisme, 1'antérionté

historique

ne leur est

dancune uli-
| hite. Mieux, la
| jeunesse est un
atout car ley desi-
oners, les concepteurs,
mais ¢galement les dirigeants,
ont hien souvent le ménie dge
que leurs clients. Cela simpli-
fie les rapports et améliore fa
compréhension entre ache-
teurs ¢t créateurs. Nombreus
sont dailleurs les patrons de
ces entreprises dynamiques,
comme Maximilian Biisser le
fondateur de MB&F (Max
Blisser & Friends). a surfer sur
"l toile™ pour prendre Je pouls
dedeur marché. [Is sont sensi-

bles ;'u‘r\.Qolézmccs ou Aux

idees des ilﬂ!&ﬂﬂ\u::s, lean-
Claude Biver, quimgst sans

doute pas le plus jeune (Emgg.

mais pour le moins |"un des”

plus créatifs et des plus actify,
ne s¢ prive pas de répondre
personnellement aux questions

posces, ou aux at-
taques, sur certains fo-
rums. Lt ce qui différen-
cie souvent bon nombre
d’entites récentes des plus
anciennes, ¢est gu’elles atta-
chent une grande importance
a |"écoute de leur chentéle.
I7ailleurs, ¢'est sans doute
pour contenter leurs meilleurs
selateurs qu'elles ont presque
toules présenté des dévelop-
pements revisitant le mode de
lecture de ["heure et le mode
de régulation des instruments
qui, contre toute attente, de-
meurent animés par des
mouvements mecanigues. Si
toutes ces sociétés tres ambi-
tieuses ont pris des voies dif-
férentes, elles ont en commun
d’avoir mis tout en ceuvre
pour se faire remarquer et
pour satisfaire leur public
d"aficionados. Au final, dans
leur conquéte d'un marché
particuliérement volatile, cer-
taines maisons, et non des
moindres, ont pns de gros

“risques pout sucprendre des

clients toujours plus exigeants
pour ce qui toucbe aux déve-

loppements R“chujques.
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