


LA FIESTA DEL
®PTIMISMO

El Salén Internacional Alta Relojeria lo logré una
vez mas. Y no timidamente, como hubiera sido de
esperarse en uno de los anos mas dificiles de la
industria durante los tltimos tiempos. No. Trajo
de nueva cuenta a México a algunos de los rostros
conocidos por las ediciones anteriores, y sumé
algunos de los talentos que hgy remueven con vigor

los fundamentos de la relojerla.
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un cuando huho ausencias notables, miarcas que hubian estado
A presentes durante las dos primerns eciciones del STAR y que este
ano decidieron no asistir, hubo también grandes sorpresas. De
hecho, una de las mas notables fiie la gran concurrencia de marcas de
nicho e independientes que boy sorprenden con modelos mecédnicamente
mps, MB&F,

Richard Mille, Urwerk...). Pero al mismo tiempo sirvié como murca

inauditos {Confrérie Horlogére, Hautlence, Maitres du Ts
idéneo para la presentacién de las grandes novedades de las marcas
presentes (entre ellas, A. Lange & Schne, Azimuth, Breguet, Cartier,
Chapard, Daniel Roth, Franc Vila, Girard-Perrepuux, Harry Winston,
Monthlane, Parmigiani, P1aget, Roger Dabuis, Vacheron Constantin...).
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Hubo también anunrios inesperados, como ¢ lunzamiento de piLzis sin
precedentes —eomo ¢l Monaco V4, de TAG Heuer, o el invalusble Royal
Oak Pride of Mexice, de Auds
CEOde Concord, Alex Grinhery: o

de Vulciuin, Hes

mars Pigurt—. Y conarimos ademas al nueve

nversamos con ¢l calida y afable CEQ
nard Flel Cy: y nos sorp endimos tamhbien con la sencil ezy

lageniahidad delaleyenda Daniel Rath. Ejemplosinesperadosygrandiosos

en reatidad no faltaron. Y lo que sobré, er "u""!'l iiera de los casos, fue
wetitud P sitiva, Nosotros coincidimos: h:ny, mis vll]t nunca, to (.:’1&' la
mdustria necesita es buena voluntad yoptin IS0, Y €5l ~J‘J'L":('ii ¢ COT las
f_l(‘]'ui'.'hij“]vlli.' S q'uw estdn al fre nte o detris (-', las marcas asistents S, €8

nuestro granito de arena.



MAXIMILIAN

BUSSER
CFO DE MB&F

éCUAL ES EL PROCESO CREATIVO PARA IDEAR 5US RELOJES?

r I —_ & . N ~

¢CUALES SON SUS EXPECTATIVAS DEL CONSUMIDOR
MEXICANO, AHORA QUE HA DECIDIDO ENTRAR A NUESTRO
MERCADO?
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éCOMO PLANEA ENTRAR EN UN MERCADO COMO EL
MEXICANO, EN EL QUE TAL VEZ LA GENTE DEMUESTRA
UNA PREDILECCION POR LAS MARCAS CLASICAS Y
PROBABLEMENTE DEBERA ADAPTAR SUS GUSTOS A LOS
DISENOS DE YANGUARDIA QUE SU MARCA OFRECE? ¢CREE
USTED QUE SERA TODO UN RETO?

‘ ‘ Para mi,

el secreto de la
felicidad reside

en tener pocas

expectativas. , ’




El: MB&F Horological
Machine No. 2.

Ella: MB&F Horological
Machine No. 3 y
vestido de viscosa

Black Halo.



